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БРИФ НА РАЗРАБОТКУ ДИЗАЙНА УПАКОВКИ

Этот бриф не является технической задачей. Это поможет нам понять ваши личные взгляды. Если вы затрудняетесь ответить на вопрос или вам нужен комментарий, пожалуйста, обращайтесь к нам. Мы гарантируем полную конфиденциальность предоставленной нам информации!
	 
	1. Общая информация о бренде и продукте
	 

	1,1
	Название бренда и продукта
	 

	1,2
	Описание продукта (состав, особенности, конкурентные преимущества)
	 

	1,3
	Ассортимент (наличие вкусов, форматов, вариаций)
	 

	 
	2. Целевая аудитория
	 

	2,1
	Основные потребители (пол, возраст, стиль жизни, ценности)
	 

	2,2
	Есть ли еще группы потребителей (пол, возраст, стиль жизни, ценности)
	 

	2,3
	Когда потребитель покупает продукт? (Повседневная покупка, по акции, перед праздниками, в подарок и т. д.)
	 

	2,4
	Как и с чем потребляют или используют продукт? (Самостоятельно, с определёнными блюдами, в дороге, дома, на работе, в особых случаях и т. д.)
	 

	 
	3. Стратегическая цель упаковки
	 

	3,1
	Какую задачу должна решить новая упаковка? (Обновление имиджа, рост продаж, привлечение новой аудитории, выход на новый рынок и т. д.)
	 

	3,2
	Какие метрики будут считаться успехом? (Рост продаж, узнаваемость, положительные отзывы и т. д.)
	 

	 
	4. Дизайн и визуальный стиль
	 

	4,1
	Предпочтительный стиль (минимализм, премиум, эко, яркий и т. д.)
	 

	4,2
	Должен ли дизайн быть детским или универсальным?
	 

	4,3
	Нужен ли персонаж в дизайне?
	 

	4,4
	Нужен ли 3D-рендер продукта?
	 

	4,4
	Какие элементы должны быть на первом плане? (логотип, название, иллюстрации, изображение продукта)
	 

	4,5
	Что нельзя использовать в дизайне? (цвета, шрифты, символы, итд…)
	 

	 
	5. Упаковка и технические детали
	 

	5,1
	Форма и тип упаковки (коробка, пакет, банка и т. д.)
	 

	5,2
	Размеры
	 

	5,3
	Материалы (бумага, пластик, стекло и т. д.)
	 

	5,4
	Есть ли вторичная упаковка? (например, гофрокороб)
	 

	5,5
	Доступные файлы (логотип, гайдлайн, иллюстрации и т. д.)
	 

	 
	6. Информационное наполнение
	 

	6,1
	Обязательные элементы на упаковке (логотип, описание, состав, штрихкод, сертификаты и т. д.)
	 

	6,2
	Нужны ли дополнительные графические элементы? (инфографика, иллюстрации)
	 

	6,3
	Есть ли юридические ограничения по содержанию или маркировке?
	 

	 
	7. Конкурентный анализ
	 

	7,1
	Основные конкуренты (примеры упаковок)
	 

	7,2
	Примеры упаковок, которые вам нравятся / не нравятся
	 

	 
	8. Маркетинговое позиционирование
	 

	8,1
	Какие факторы являются наиболее важными для покупки вашего продукта с точки зрения потребителя?
	 

	8,2
	По каким критериям ваш продукт сильнее конкурентов? (укажите 2–3 критерии)
	 

	8,3
	Как бы вы хотели, чтобы ваш продукт рекомендовали? (что запомнилось бы, помимо качества)
	 

	8,4
	Какие эмоции и ассоциации должен вызывать продукт?
	 

	8,5
	Где будет продаваться продукт? (онлайн, оффлайн, экспорт и т. д.)
	 

	8,6
	География распространения продукта (страны, регионы, экспорт, языковые версии упаковки)
	 

	 
	9. Логистика и транспортировка
	 

	9,1
	Какими видами транспорта планируется доставка?
	 

	 
	10. Сроки и бюджет
	 

	10,1
	Крайний срок сдачи проекта
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